
철도역사내 안내사인의 시인성 확보를 위한 상업 광고물 관리 방안
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초 록  철도역사의 대형화와 복합화로 철도역사 벽면, 기둥 등에 상업광고들로 수량이 증가하고, 
표현방식도 고도화되고 있다. 상업 광고 특성상 자극적인 색채, 강렬한 표현, 주목성 높은 이미지 
등으로 인해 공적인 정보를 제공하는 안내사인의 시인성과 인지성을 훼손, 저해하는 경우가 많고, 
상업광고들은 철도역사의 시각적 환경을 혼란스럽게 만들어 통합적 관리가 요구된다. 철도역사의 
상업광고는 이용자들에게 부가적인 서비스를 제공하는 긍정적인 기능을 수행하고, 철도운영에 필요한 
수익을 창출하는 만큼 공공 안내사인의 기능을 방해하지 않는 범위에서 산업광고의 계획, 설치, 
관리를 위한 효과적 방안이 필요하다. 철도역사에서의 관리는 크게 수량, 표현방법, 조명의 규제와 
공공 안내사인과의 위계 설정 등 다양한 방법이 있으며, 이는 철도역사의 규모, 공간구조 등에 따라 
유연하게 적용되어야 한다.  
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